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Designacdo do projeto | PROJETO DE INTERNACIONALIZACAO DA PERFORMETRIC
Caddigo do projeto | NORTE-02-0752-FEDER-019333

Objetivo principal | REFORCAR A COMPETITIVIDADE DAS PME

Regido de interveng¢ao | NORTE

Entidade beneficiaria | ANYBRAIN, S.A.

Data de aprovagao | 16-02-2017

Data de inicio | 01-08-2016

Data de conclusdo | 31-07-2018

Custo total elegivel | 410.305,00

Apoio financeiro da Unido Europeia | 184.637,25

Apoio financeiro publico nacional/regional | N3o aplicdvel

OBIJETIVOS

A ANYBRAIN, tem por objetivo proporcionar a criacdo do equilibrio entre a vida
profissional e pessoal, reduzindo os niveis de fadiga e de stress, aumentando a
produtividade e os niveis de felicidade nas empresas.

ATIVIDADES

A atividade da ANYBRAIN consiste na comercializacdo de solugdes que permitam
antecipar situacGes de stress e fadiga dos colaboradores, possibilitando agir sobre as
causas no sentido de minimizar os impactos em termos de produtividade e custos para
as empresas.

RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS

O presente Projeto de Internacionalizacdo tem permitido a ANYBRAIN promover a sua
oferta de servicos no mercado externo através da participacdo em feiras, realizacdo de
viagens de promocdo/prospecdo e implementacdo de estratégias de marketing.

A promocdo da atividade da empresa a nivel internacional tem permitido angariar um
maior numero de clientes ao promover a sua oferta além-fronteiras.



DESCRIGAO DO PROJETO, COM EVENTUAL MONITORIZAGAO DO NIiVEL DE EXECUGAO

O principal objetivo do presente projeto de investimento é dotar a ANYBRAIN de fatores
de competitividade, de forma, a que tal permita efetuar uma diferenciacao face as
demais empresas do setor e paralelamente obter ganhos de produtividade.

As agOes que irdo ser implementadas estdao estruturadas no dominio da
internacionalizacdo, em que a ANYBRAIN pretende potenciar e explorar novos mercados
nos seguintes paises: EUA, Alemanha, Holanda e Reino Unido.

De entre os objetivos que a empresa preconizou para a sua estratégia de
internacionalizacdo, é de salientar o aproveitamento de novas oportunidades em
mercados de elevado potencial nos segmentos nos quais podem ser utilizados o
portfdlio de produtos e servicos da empresa.

Por outro lado, pretende-se aproveitar um conjunto de oportunidades beneficiadas pela
imagem do pais no exterior, pela oferta de produtos tecnolégicos de notdria qualidade.

A selecdao dos mercados alvo deste projeto teve em linha de conta a exploracdo de novas
oportunidades de negdcio.

Pretende-se estabelecer um conjunto integrado de ac¢des, como seja, feiras sectoriais,
acdes de promocao e contacto direto com parceiros e clientes que visem a disseminacao
da oferta da empresa.

Pretende-se, desta forma, posicionar a oferta e imagem da empresa no exterior,
contribuindo para o aumento da notoriedade da marca, captacdo de novos clientes e
consequente potenciando o volume de negdcios.

Até a presente data, o projeto encontra-se executado em 26,42%



